[ |
Presid a
PERU d;l Cloﬁr;g;o de Ministros li’ ESCUELA NACIONAI:

Indecopi

"Decenio de la igualdad de oportunidades para mujeres y hombres"
"Afio del Bicentenario, de la consolidacion de nuestra Independencia
y de la conmemoracion de las heroicas batallas de Junin y Ayacucho"

SiLABO
CURSO DE COMPETENCIA DESLEAL

I. DATOS GENERALES

1.1 Tipo de actividad académica : Curso

1.2 Modalidad : Virtual

1.3 Fecha de inicio :26/09/24

1.4 Requisito : Ninguno

1.5 Numero de horas lectivas 124

1.6 NUmero de unidades 3

1.7 Tutor académico : Andrea Fiorella Chipana Casafranca

Il. SUMILLA DEL CURSO

El curso es de tipo tedrico - practico, elaborado en base a la metodologia Massive Online Open
Courses (Mooc) para que sea estudiado a distancia a través de una plataforma de aprendizaje
virtual. El curso busca desarrollar en los participantes la comprensién de los conceptos juridicos de
Leal Competencia, desde los conceptos econdmicos vy juridicos fundamentales que sustentan el
Derecho de la Competenciay el sistema econédmico establecido en la Constitucidon Politica del Peru.
En tal sentido, el curso presenta, de manera didactica, las distintas conductas que pueden ser
consideradas como contrarias a la buena fe empresarial, asi como el marco legal que la rige.
Asimismo, el curso presenta un analisis de la regulacién que rige a la publicidad en el Peru, asi como
de los principios que la rigen. Finalmente, el curso permite tomar conciencia de la importancia de
la publicidad como herramienta indispensable para la competencia en el mercado y su impacto en
los consumidores.

I1l. OBJETIVO GENERAL
Analizar y comprender el marco econdmico legal que, en el Peru, rige al Derecho de la Represion
de la Competencia Desleal, la misma que comprende a la regulacién de la publicidad.

IV. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Contar con una visién sistémica de la Represion Competencia Desleal y la regulacién de la
Publicidad en el Perd.

e Conocer el marco conceptual juridico y econémico de la Represion Competencia Desleal y
la regulacién de la Publicidad en el Perd.

e Interpretary aplicar el marco legal y los criterios resolutivos que emplea el INDECOPI en la
aplicacion de la regulacién que rige la Represion Competencia Desleal y la regulacion de la
Publicidad en el Perd.

V. METODOLOGIA
La estrategia metodolégica prevista para el curso se enmarca en una propuesta auto instructiva en
la cual el participante realizara todas las actividades programadas en las unidades de aprendizaje,
con la finalidad de lograr los objetivos planteados. Por ello, el estudio de cada unidad requerird la
revision de contenidos multimediales y de documentos virtuales en el cual se desarrollan los
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aspectos relevantes del curso. Asimismo, se ha dispuesto un conjunto de evaluaciones a través de
las cuales se podra medir los aprendizajes logrados a lo largo del curso.

VI. PROGRAMACION

UNIDAD CAPACIDAD TEMATICA

1.1 Marco Constitucional Econémico

1.2 Modelo de Represiéon de la Competencia Desleal

Unidad 1: El en el Peru
Comprender los o » )
Derecho de L 1.3 Finalidad de la Ley de Represién de la Competencia
., principales fundamentos
Represién de L o Desleal
econdmicos y juridicos del N .
la . 1.4 Dano Concurrencial
. |derecho de la represidn de L L »
Competencia . 1.5 Ambito de aplicacion de la Ley de Represion de la
la competencia desleal. .
Desleal Competencia Desleal

1.6 La Clausula General de Represion de la
Competencia Desleal

. Comprender los 2.1 Actos que afectan la transparencia del mercado
Unidad 2:

Actos de
Competencia

principales conceptosy | 2.2 Actos indebidos vinculados con la reputacién de
conductas sancionadas por| otro agente econémico
el derecho de represion de| 2.3 Actos que alteran indebidamente la posicidn

Desleal ) o ] )
la competencia Desleal. | competitiva propia o ajena
Conocer las limitaciones
legales a las que esta
Unidad 3: El g ] q
sujeta la difusidn de la . o .
Derecho de . i 3.1 Importancia de la Publicidad para el sistema
o publicidad, asi como L
la Publicidad ) . econdémico
resaltar la importancia de L o
como parte 3.2 Definicién de Publicidad

dicho medio de . . . .
del Derecho |. . » 3.3 La Libertad de expresion comercial y sus limites
., | informacién, persuasiény . ., .
de Represion . 3.4 Reglas de interpretacion de los mensajes
competencia para el L.

dela publicitarios

. | desarrollo de un mercado o . . L
Competencia . 3.5 Principios que rigen la actividad publicitaria
robusto y eficiente, en
Desleal .
beneficio de los

consumidores.

VIl. EVALUACION
Se ha disefiado un sistema de evaluacién cuyo resultado final reflejara el logro de los objetivos
propuestos para el curso. De esta forma, para efectos de obtener la nota final, se tendrd en cuenta
tres evaluaciones durante el desarrollo del curso.

7.1 Diseno de evaluacion

PRODUCTOS . INSTRUMENTO DE
; CODIGO .
ACADEMICOS EVALUACION
Evaluacion en linea 1 EL1 Cuestionario
Calle De la Prosa 104, San Borja Poﬂl \ ;\"/!,,,/ BICENTENARIO
Lima 41 (51-1) 224-7800 anexo 4001 n w,; J) EE: Wz Z>  PERU
escuela(@indecopi.gob.pe ,a Eﬁu ///““\ 2024

www.escuela-indecopi.edu.pe



Presidencia

Indecopi

"Decenio de la igualdad de oportunidades para mujeres y hombres"
"Afio del Bicentenario, de la consolidacion de nuestra Independencia
y de la conmemoracion de las heroicas batallas de Junin y Ayacucho"

PRODUCTOS . INSTRUMENTO DE
, CODIGO p
ACADEMICOS EVALUACION
Evaluacién en linea 2 EL2 Cuestionario
Evaluacién en linea 3 EL3 Cuestionario

7.2 Promedio

NOTA FINAL (NF)
NF = (EL1 + EL2 + EL3)
3

7.3 Requisitos de aprobacién
Tener una nota aprobatoria en la ponderacion de las evaluaciones. Se utiliza |la escala de
calificacion vigesimal; la nota minima aprobatoria es 14.

VIIl. MEDIOS Y MATERIALES
e Plataforma e-learning.
e Diapositivas.
e Videos, imagenes, lecturas, libros, enlaces web, normativas, repositorios.

IX. BIBLIOGRAFIA
Aramayo Abelardo, Gagliuffi lvo, Rodas Carlos, Stucchi Pierino, Maguina Ricardo y Sosa Alex. (2013).
Competencia Desleal y Regulacidn Publicitaria. En: Coleccién por el Vigésimo Aniversario del
Indecopi, Tomo “N”. Editado por el Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la
Proteccion de la Propiedad Intelectual (Indecopi). Lima.

De La Cuesta Rute José Maria. (2002). Curso de Derecho de la Publicidad. Navarra: Ediciones
Universidad de Navarra, S.A.

Eyzaguirre del Sante Hugo. (2011). Politicas de Competencia y su Aplicacion. Lima. Universidad
Peruana de Ciencias Aplicadas.

Felices Enrique y Dafiino Gabriela. (2007). “Actos dirigidos a menoscabar el crédito comercial de un
competidor”. En El Derecho de la Competencia Desleal Lima: Universidad Peruana de Ciencias
Aplicadas (UPC).

Fernandez Carballo-Calero, Pablo y Salgado André Elena. (2010). “Actos de engafio y omisiones
engafiosas en la Ley de Competencia Desleal (analisis de los arts. 5y 7 LCD). En Actas de Derecho
Industrial y Derechos de Autor. Volumen 30. Madrid: Universidad de Santiago de Compostela (USC)
y Marcial Pons (coedicién).

Lema Devesa Carlos. (2007). Problemas Juridicos de la Publicidad. Estudios Juridicos del Prof. Dr.
Carlos Lema Devesa recopilados con ocasion de la conmemoracién de los XXV anos de catedra.
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Madrid. Marcial Pons Ediciones Juridicas y Sociales S.A.

Lépez Garcia Mabel (2004). La publicidad y el derecho a la informacién en el comercio electrdnico.
Editado por eumed.net. Enlace: http://www.eumed.net/cursecon/libreria/2004/mlg/index.htm)

Massaguer José. (1999). Comentario a la Ley de Competencia Desleal. Civitas, Madrid.

Patifio Alvea, Beatriz. (2007). La Autorregulacién Publicitaria. Especial referencia al sistema espafiol.

Barcelona: Editorial Bosh, S.A.

Stucchi Lépez Raygada Pierino. (2009). “Los actos de competencia desleal que distorsionan la
valoracion de la oferta en la nueva Ley de Represion de la Competencia”. Revista de Derecho.

Volumen 10. Universidad de Piura.

Sumar Oscar y Avellaneda Julio. (2012) Paradojas en la regulacion de la publicidad en el Perd. Lima:

Universidad del Pacifico.

Tato Plaza Anxo. (1996). La Publicidad Comparativa. Marcial Pons, Ediciones Juridicas y Sociales S.A.

Madrid.
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