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SILABO

COMPETENCIA DESLEAL

I. DATOS GENERALES
1.1. Curso Competencia desleal
1.2. Modalidad Virtual asincrénico
1.3. NUmero de horas lectivas 24 horas académicas

Il. SUMILLA
El curso es de tipo tedrico - practico, elaborado en base a la metodologia Massive Online

Open Courses (MOOC) para que sea estudiado a distancia a través de una plataforma de
aprendizaje virtual. El curso busca desarrollar en los participantes la comprension de los
conceptos juridicos de Leal Competencia, desde los conceptos econdmicos y juridicos
fundamentales que sustentan el Derecho de la Competencia y el sistema econdmico
establecido en la Constitucion Politica del Perd.

Entalsentido, el curso presenta, de manera didactica, las distintas conductas que pueden
ser consideradas como contrarias a la buena fe empresarial, asi como el marco legal que
la rige.

Asimismo, el curso presenta un analisis de la regulacion que rige a la publicidad en el PerU,
asi como de los principios que la rigen. Finalmente, el curso permite tomar conciencia de
la importancia de la publicidad como herramienta indispensable para la competencia en
el mercadoy suimpacto en los consumidores.

lll. OBJETIVO GENERAL
Interpreta y analiza el marco econdmico-legal vigente en el Peru que regula el Derecho de

Represion de la Competencia Desleal, con especial énfasis en la normativa sobre
publicidad, para fundamentar adecuadamente acciones de prevenciony control frente a
practicas comerciales desleales.

IV. OBJETIVOS ESPECIFICOS
4.1. Reconoce y analiza la Represion de la Competencia Desleal y la regulacion de la

Publicidad en el Perd desde una perspectiva sistémica e interrelacionada.
4.2. Explica y sustenta el marco conceptual juridico y econdmico que fundamenta la
regulacion de la Competencia Desleal y la Publicidad en el contexto legal peruano.
4.3. Interpreta adecuadamente el marco legal vigente y los criterios resolutivos
utilizados por el INDECOPI en casos vinculados a la Competencia Desleal y la
Publicidad.

V. METODOLOGIA
La estrategia metodoldgica prevista para el curso se enmarca en una propuesta auto

instructiva en la cual el participante realizara todas las actividades programadas en las
unidades de aprendizaje, con la finalidad de lograr los objetivos planteados. Por ello, el
estudio de cada unidad requerird la revision de contenidos multimediales y de
documentos virtuales en el cual se desarrollan los aspectos relevantes del curso.
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Asimismo, se ha dispuesto un conjunto de evaluaciones a través de las cuales se podra

medir los aprendizajes logrados a lo largo del curso.

VI. PROGRAMACION

Unidad Capacidad Tematica
Unidad 1: EL Comprender los  principales | 1.1. Marco Constitucional Econémico.
Derecho de fundamentos econdmicos y | 1.2. Modelo de Represion de la

Represion de
la

juridicos del derecho de la

represion de la competencia | 1.3.

Competencia Desleal en el Peru.
Finalidad de la Ley de Represion de la

Competencia desleal. Competencia Desleal.
Desleal 1.4. Dafo Concurrencial.
1.5.  Ambito de aplicacién de la Ley de
Represion de la Competencia Desleal.
1.6. LaClausula General de Represiénde la
Competencia Desleal.
Unidad 2: Comprender los principales 2.1.  Actos que afectan la transparencia del
Actos de conceptosy conductas mercado.
Competencia sancionadas por el derecho de 2.2. Actos indebidos vinculados con la
Desleal represion de la competencia reputacion de otro agente econémico.
Desleal. 2.3. Actos que alteran indebidamente la

posicion competitiva propia o ajena.

Unidad 3: EL
Derecho de la
Publicidad
como parte
del Derecho
de Represion
dela
Competencia
Desleal

Conocer las limitaciones legales 3.1.

a las que esta sujeta la difusion

de la publicidad, asi como 3.2.
resaltar la importancia de dicho 3.8.

medio de informacion,

persuasiony competencia para 3.4.

el desarrollo de un mercado

robustoy eficiente, en beneficio 3.5.

de los consumidores.

Importancia de la Publicidad para el
sistema Econdmico.

Definicién de Publicidad

La Libertad de expresion comercial y
sus limites.

Reglas de interpretacion de los
mensajes publicitarios.

Principios que rigen la actividad
publicitaria.

VIl. EVALUACION
Se ha disefiado un sistema de evaluacion cuyo resultado final reflejara el logro de los

objetivos propuestos para el curso. De esta forma, para efectos de obtener la nota final,

se tendra en cuenta las siguientes actividades evaluadas con sus respectivos pesos.

7.1.Diseno de evaluacién: cada modulo incluye un cuestionario en linea que permite al
participante verificar su comprension de los contenidos.

Productos académicos Cadigo Instrumento
Evaluacion en linea 1 EL1 Cuestionario
Evaluacion en linea 2 EL2 Cuestionario
Evaluacion en linea 3 EL3 Cuestionario

7.2.Promedio:
NOTA FINAL

3

NF=(EL1+EL2 +EL3)

7.3.Requisito de aprobacion: la calificacion final se expresara en escala vigesimal, siendo
11 la nota minima aprobatoria.
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VIIl. MEDIOS Y MATERIALES
Se cuenta con materiales especialmente disefiados y recursos adaptados con un disefio

especifico para el curso MOOC, a través de la plataforma virtual se desarrollan todas las
actividades formativas.

Los participantes cuentan con lo siguiente:

=  Silabo

= Plataforma e-learning

=  (Guiade participante

= Videos interactivos

= |magenes, lecturas, libros, enlaces web, normativas, repositorios.
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